Special Marke/Handelsmarke o

Kartefietipitle
mit 40 Prozent

slevd brandneu lm
Schne-froat Sorti-
menk,

Anne Reimaers, Schne-frost Ermst
Schnetkamp, Laningen
Nachhaltigkeit:  _Machhaltig-
keit” bedeutet fiir uns als Industrie-
unternchmen, den Unternehmens-
erfolg langfristig sichern. Wir bei
Schne-frost achten besonders auf
schonende Produktionsprozesse be-
togen aul den verantwortungsvol-
len Umgang mit der Umwelt, den
Rohstoffen, der Energie und dem
Wasser. Auch der soziale Umgang
mit unsenen Mitarbeitenn, deren In-
tegration und Ausbildung liegen uns
sehr am Herzen, Anfang des Jahres
haben wir eine 24-seitige Broschiine
erstellt und informieren hier unsene
Eunden, Lieferanten und Mitarbeiter
u den verschisdenen Themen wie
beisplelsweise Urmwelt- und Lirm-
schutz, Schulungen und Gesund-
heitsschutz, Einsatz  von  Ver-
packungsmitteln  bis  hin  zur
Verwendung von Hyglene- und Rel-
nigungsmitteln. Mittlerweile ist das
Thema Nachhaltigkelt wesentlicher
Bestandtetl der Firmenphilosophie.
Wahezu 100 Prozent der verarbeite
ten Kartoffeln stammen  aus

kontrolliertern Vertragsanbau der
unmittelbaren Region, Das bedeutet

Anne Epimers

Geschaftsfishrerin Markefing und Vertriek

Dot Prols steht bel fast allon

Chuaaliial wird wellerhln die

kurze Transportwege mit weniger
Umweltbelastungen,

Prefse: Das Thema Preis” spielt
eine immer groBere Bolle. Jedoch
nicht nur im Preiseinstiegs- und Dis-
countbereich. Der Prels steht bei fast
allen Kunden im Fokus. Aber Qua-
litdt wird weiterhin den Preis beein-
flussen, das heiBt fur eine A-Qualitit
Pommes frites muss ein anderer
Preis gezahlt werden als fir eine 8-
ader C-Qualitat. Wir als Schne-frost
differenzieren wns jedoch nicht dber
den Preis, sondern diber unsere Qua-
litat, insbesondere im Bereich der
Kartoffelspezialititen, und natiidich
(bwer Innovation,

Machbarkeit: Da &5 Teil unserer
Firmenphilosophie ist, ist das Prin.
zip der Nachhaltigkeit fiir uns cin
sehr wichtiger Erfolgsfaktor filr ein
nachhaltiges und zukunftsfihiges
Wirtschaften und wird von uns da-
hier auch im Preis dokumentiert.

Produkte: Licblingsprodukt der
Deutschen —wie auch im internatio-
nalen Geschaft = sind nach wie vor,
sowohl Im LEH wie auch im Grofi-
werbraucherbereich, die Pammes fil-
tes in verschiedenen Schnitten und
Qualititen, gefolgt von Wedges,
Bratkartoffeln und anderen Schnitt-
produkten. In unserem Sortiment
der Kartoffelspezialititen entwi-
ckeln sich speziell die vorgebacke-
nen Produkte fiir Backofen und
Kombldampfer heromagend. Neue
Produkte der letzten drei Jahre tra-
ien zum Wachsturm bei. Hierbei sind
insbesondere newe Schnitte, neue
Formen, gewirzte Produkte aber
auch kleine Snack-Artikel zu nennen.
Meu werden wir im Juni diesen Jah-
res Kartoffelspitzle mit 40 Prozent
Kartoffelanteil auf den Markt brin-
gen. Diese delikaten  Kartoffelnu-
deln” sind vielseitig einsetzbar, Ho-
he Standfestighkeit sowie ein herz-
hafter Biss und eine strukturierte
Oberfliche machen dieses Produkt
Iu einem home-made® Artikel. Die
Zubereitung ist vielfaltig von Mikro-
wtlle iiber Fritteuse bis zum Kombi.
dimpfer, Weitere neue Produkte
werden wir auf der Intercool 2000
prasentieren.

ne-frost, Laningen

Im Fokus. Aber

5 heplnilussen.®



