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~Nachhaltigkeil ist wichtig: Wir leben von und mit der

MNatur nund haben ein vitales Interesse, diese zu erhalten. *

SYNERGIEN FUR EINE HOHERE MARKTABDECKUNG

Kartofiel-Markt hat noch
Entwicklungs-Potenzial

tk-report sprach mit Schne-frost-Geschaftsfithrer Andreas
Jurges uber den Markt tiefkiihlfrischer Kartoffelprodukte.

Vielfattige Ideen
fiir die Kartoffel-

Die Situation im Kartoffelmarkt
ist nach Einschatzung von Andreas
liirges, Geschaftsfiihrer der Schne-
frost Ernst Schetkamp GmbH & Co.
KG, Léningen, gut. Die Nachfrage
nach den Produkten ist stabil, die
verbraucherorientierten Produkte
kommen gut an. Zudem harmenie-
ren die beiden Unternehmen Schne-
frost und Schwarmstedter in ihren

Philosophien und ergdnzen und
starken sich inihren Sortimenten, so
dass Synergien fiir eine héhere
Marktabdeckung genutzt werden
kénnen. Auch die Rohwarensitua-
tion schatzt der Marktkenner als
derzeit entspannt ein; er hofft auf
qualitativ gute Ernten. Fir beide
Unternehmen stehen Themen wie
Qualitit, das richtige Verstandnis fiir

nachhaltiges Arbeiten und Innova-
tionsentwicklung im Vordergrund.
Auf der Anuga werden die beiden
Unternehmen erstmals auf einem
gemeinsamen Stand ihre Neuheiten
prasentieren. Andreas Jlrges sieht
im Kartoffelmarkt noch Entwick-
lungspotenzial und halt beide Fir-
men fiir die Zukunft fir gut aufge-
stellt.

tk-report: Wie sehen Sie die ak-
tuelle Marktsituation? Wie entwi-
ckelt sich lhr Unternehmen mit den
beiden Absatzbereichen Schne-frost
und Schwarmstedter darin?

Andreas liirges: Aktuell gibt es
sowohl im Einzelhandel als auch im
GV-Bereich eine stabile Verbrau-
chernachfrage nach unseren Pro-
dukten. Beide Unternehmen haben
eine hohe Innovationsrate - 5o ent-
wickelt beispielsweise Schne-frost
regelmaBig neue, bedarfsgerechte
Produkte und attraktive Aktions-
ideen. Schwarmstedter punktet sei-
nerseits im LEH mit kompromisslos
hoher Qualitat und abwechslungs-
reichen Produkten, die beim Ver-
braucher grofen Anklang finden.
Hier sind neben den , Lieblings-Puf-
fern” und den  Kartoffel-Taschen®
mit unterschiedlichen Fillungen vor
allem die beiden Aktions-Boxen
JGrill-Box" und ,Party-Box" hervor-
zuheben.

tk-report: Welche Vorteile hat die
Verbindung  Schnefrost  und
Schwarmstedter? Erdffnet Ihnen dies
neue Absatzmdrkte und —mdglich-
keiten? Wo liegen die Stdrken der bei-
den Unternehmen?

liirges: Schne-frost hat eine star-
ke Position im Foodservice und im B-
to-B-Bereich — Schwarmstedter ist
die filhrende Marke fiir Kartoffel-
spezialititen im Einzelhandel. Bei-
den gemeinsam ist das hohe Quali-



re Lebensmittel zufrie-
den zu stellen. Dafir
verzichten wir - soweit
technisch moglich -
auf Zusatzstoffe jeg-
licher Art. Wir beziehen
unsere Rohware weit-
estgehend von Land-
wirten aus der jeweili-
gen Region, mit denen
wir seit lahren erfolg-
reich zusammen arbei-
ten und die wir persén-
lich kennen. Nachhal-
tigkeit ist seit langem
ein wichtiges Thema
fiir uns. Wir leben von
und mit der Natur und

rungen bei Verpackung, Energie, Zu-
taten sowie Lohnen und Gehiltern
und anderen Overheads zu erwar-
ten. Der Preis- und Leistungswettbe-
werb in allen Kanalen ist hart. Jeder
Kunde muss sich in seinem speziel-
len Wettbewerbsumfeld durchset-
zen und dabei spielt in der Regel der
Preis eine wichtige Rolle. Enklaven
mit einer preisunelastischen Nach-
frage sind uns nicht mehr bekannt.
Dass am Ende ein hochqualitatives
Produkt auch seinen Preis haben
muss, um die Kosten zu decken, ist
dann aber auch selbstversténdlich.

tk-report: Was missen moderne
Kartoffelprodukte bieten, um beim

Lieblings- habendahereinvitales  Profianwender Erfolg zu haben, was
puffer, Rie- Interesse, diese zu erhalten. Der-  beim Endverbraucher?

senristi: zeit wird intern intensiv iiber die Jiirges: Der Fokus beim Profian-
E:E::tu“n_ Jrichtige” Nachhaltigkeitsstra-  wender liegt auf einem hohen Con-
de Conveni- tegie diskutiert, die deutlich venience-Grad. Es werden zuneh-
ence fiir Kar- uber Themen wie Wasser- und mend Produktlosungen nachge-
toffelfreunde. Energiesparprogramme hin-  fragt, bei denen zeitgemaBe High-

»Es werden zunehmend Produkt-
I6sungen nachgefragt, bei denen
zeitgemaRe High-Convenience-
Produkte vom Verwender indivi-
duell veredelt werden kénnen.*

tatsverstandnis und die Liebe zum
Rohstoff Kartoffel. Somit st
Schwarmstedter eine tolle Ergan-
zung, um eine hohere Marktabde-
ckung zu gewdhrleisten. Dariiber
hinaus gibt es zahlreiche weitere
Synergien, die beide Marken in den
jeweiligen Segmenten noch starkt.

tk-report: Weliche Themen be-
schdftigen die beiden Unternehmen
derzeit vor allem? Worin sehen Sie die
mafgeblichen Aufgaben Ihrer Bran-
che jetzt und in der nahen Zukunft?
Wie gehen Sie dabei an das Thema
Nachhaltigkeit heran? Wie wichtig ist
es fiir beziehungsweise in beiden
Unternehmen?

Jiirges: Vorrangiges Ziel beider
Unternehmen ist es, den Verbrau-
cher, Kunden und Gast durch hoch-
wertige, sichere und vor allem lecke-

ausgeht.

tk-report: Wie ist die Roh-
warensituation? Wie ist die
Prognose fiir Mengen und Qualita-
ten?

Jirges: Momentan ist eine leich-
te Entspannung an den Markten
spiirbar. Dies liegt nicht zuletzt an
einer leichten Ausdehnung der An-
bauflichen und einem guten Vege-
tationsverlauf. So wurde bei Probe-
rodungen sichtbar, dass es weniger
Knollen unter den Pflanzen, dafiir
aber groBere Kartoffeln gibt; Hektar-
Ertrage muss man hier sicherlich ab-
warten. Wenn auch regional von
Qualitatseinbulen beispielsweise
durch Hohlherzigkeit berichtet wird,
so ist doch der Gberwiegende Teil
gualitativin Ordnung. Und so hoffen
wir auf gute Rodebedingungen im
Herbst, dann steht einer guten Ern-
te und somit vielen schmackhaften
Kartoffelspezialitaten nichts mehr
im Wegl!

th-report: Wie ist es um dlie Prejse
bestellt? Unterscheidet sich die Preis-
akzeptanz in den beiden Geschifts-
feldern Foodservice und LEH? Werden
Qualitat und Sicherheit preislich ho-
noriert?

Jiirges: Auch wenn die Kartoffel-
preise aufgrund der zu erwartenden
guten Ernte moglicherweise nach-
geben, so sind doch Kostensteige-

Convenience-Produkte vom Verwen-
der individuell veredelt werden kon-
nen. Im Rahmen der Neuentwick-
lung und Uberarbeitung von Schne-
frost Kartoffelspezialitaten tragen
wir diesem Kundenwunsch Rech-
nung und setzen ihn, wo derzeit
moglich, kensequent um. Dieser
Trend ist ibrigens auch beim End-
verbraucher spirbar. Neben der
Maoglichkeit, bei der Zubereitung ei-
nen kreativen Eigenanteil zu leisten,
steht hier die ,Hand-made-Optik"
weiter ganz hoch im Kurs. Dies er-
klart nicht zuletzt den Erfolg der bei-
den Schwarmstedter-Spezialitaten
JLieblings-Puffer” und ,Riesen-Ros-
ti", Immer wichtiger — und das gilt
fiir beide Vertriebskanale - werden
Aspekte wie Natirlichkeit, Her-
kunftssicherheit und Clean Label.

tk-report: Welche Trends bestim-
men zurzeit den Markt der TK-Kartof-
felprodukte? Gibt es da Unterschiede
in den beiden Marktbereichen?

Jiirges: Am Ende des Tages ste-
hen in beiden Segmenten sicherlich
Geschmack und Genuss im Vorder-
grund. Der Trend zu Produkten mit
handgemachter Optik ist in beiden
Marktbereichen ungebrochen und
wird entsprechend bei unseren Pro-
duktentwicklungen beriicksichtigt.
Auch die Natiirlichkeit unserer Pro-
dukte ist ganz wichtig: Man kann
beispielsweise einen Kartoffelpuffer



durch leckere Gewiirze verfeinern, es
sollte aber stets der natiirliche Ge-
schmack des Rohstoffes Kartoffel im
Vordergrund stehen,

tk-report: Welche Produktberei-
che sind in den beiden Absatzmdrk-
ten besonders gefragt? Welche Berei-
che entwickeln derzeit den Markt
weiter? Welche Produkte sind be-
sonders gefragt?

liirges: Hier muss man differen-
zieren. Wahrend in der gutbiirger-
lichen Gastronomie gerne Klassiker
wie ,Kartoffelkroketten” und ,Kar-
toffelpuffer” serviert werden, greift
die Szene-Kiiche lieber zu trendigen
Fingerfood-Kreationen. Beim End-
verbraucher geben ganz klar Pro-
dukte den Ton an, die im Backofen
zubereitet werden konnen, wie
Schwarmstedter JKartoffel-Ta-
schen”,, Lieblings-Puffer” oder .Par-
ty-Box" —immer weniger greifen zur
Friteusen-Ware. Analog dazu stehen
im GV-Bereich die kombidampfer-
tauglichen Produkte im Fokus.

tk-report: Was gibt es bei Schne-
frost und Schwarmstedter Neues bei
den Pradukten und Sortimenten? Auf
welche Trends setzen Sie dabei und
welche Neuheiten kinnen wirzur An-
uga erwarten?

liirges: Schne-frost setzt in die-
sem Jahr sehr stark auf den Ausbau
des Fingerfood-Sortimentes. Neben

einer neuen, trendigen ,Mini Kartof-
fel-Tasche" wird es noch ein weiteres
interessantes Produkt in diesem
Segment geben, das wir auf der An-
uga prasentieren werden. Schne-
frost und Schwarmstedter werden
auf der Anuga in Kéln erstmalig ei-
nen gemeinsamen Messeauftritt
haben und, sowohl fur den GV-Be-
reich, als auch fir den LEH, zahlrei-
che neue Produkte prasentieren—es
wird also doppelt spannend!

tk-report: Hat der TK-Kartoffel-
markt noch Entwicklungspotenzial?
Welche Produkt- oder Absatzbereiche
werden Sie in ndachster Zeit weiter-
entwickeln?

Jiirges: Auf jeden Fall gibt es in
diesern Markt noch Entwicklungs-
potenziall Sowohl| Schne-frost als
auch Schwarmstedter haben eine
hohe Innovationsrate, um den
Wunsch des Verbrauchers nach Ab-
wechslung zu erfiillen, Wir arbeiten
dariiber hinaus konsequent an der
Verbesserung bestehender Produkte
und werden uns in der Zukunft noch
mehr mit attraktiven Snack-Konzep-
ten beschaftigen.

tk-report: Welche Varaussetzun-
gen missen gegeben sein, damit es
fiir die Branche zukiinftig gut lauft?

Jiirges: Damit es fir die Branche
in Zukunft gut |3uft, muss vor allem
eine ausreichende Rohstoffversor-

gung gewihrleistet sein. Neben ei-
nem hohen Qualitatsbewusstsein
muss bei Handel und Verbrauchern
die Bereitschaft vorhanden sein, fiir
ein qualitativ hochwertiges Produkt
auch einen entsprechenden Preis zu
bezahlen. rc
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